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Studienarbeit aus dem Jahr 2010 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Rundfunk und Unterhaltung,
Note: 2,0, Westfälische Wilhelms-Universität Münster (IfK), Veranstaltung: Werbewirkungsforschung,
Sprache: Deutsch, Abstract: Ab dem 15. Januar 2007 erklang ständig, schon fast penetrant, folgende Aussage
in den Radios der Bundesrepublik: "Radio. Geht ins Ohr. Bleibt im Kopf." Doch wie verhält es sich hierbei
mit dem marketingorientierten Bestandteil des Radios, der Werbung? Wirkt Radiowerbung überhaupt bei
den Zuhörern und leistet Radio einen (eigenständigen) Beitrag zur Absatzsteigerung von Unternehmen?
Offen-sichtlich ist das Radio auch noch heute, in dem sich rasch entwickelnden multi-medialen Zeitalter,
eines der Medien mit der stärksten Reichweite. Denkt man jedoch an Werbung, so wird der Gedanke intuitiv
auf die Fernsehspots gelenkt. - Hörfunkspots gehen im immer größer werdenden Repertoire an möglichen
Wer-beformen unter. Generell wird Radiowerbung und vor allem das Wirkungspoten-tial des Hörfunkspots
in der Forschung nur peripher oder gar nicht untersucht. Daher soll die folgende Arbeit einen Überblick
geben über die bisher gesammel-ten Befunde zur Effizienz radiovermittelter Werbemaßnahmen. Lediglich
Exem-plarisch sollen Fragen zur methodischen Erforschung der Radiowerbewirkung und zu potentiellen
Einflussfaktoren der Wirkung von Hörfunkwerbung geklärt wer-den. Besonderer Schwerpunkt der Arbeit
soll es sein, die Vorzüge, aber auch die Nachteile der Radiowerbung zu identifizieren. Ziel der folgenden
Pro- und Contra-Analyse soll es letztlich sein, ein Resümee über das Wirkpotential der Werbung im Radio
zu ziehen und einen zukunftsorientierten Ausblick zu liefern.
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From reader reviews:

Helen McCormick:

As people who live in typically the modest era should be up-date about what going on or information even
knowledge to make them keep up with the era that is certainly always change and progress. Some of you
maybe will probably update themselves by examining books. It is a good choice to suit your needs but the
problems coming to an individual is you don't know which you should start with. This Radiowerbung. Geht
ins Ohr. Bleibt im Kopf? - Eine Arbeit zum Wirkungspotential der Radiowerbung (German Edition) is our
recommendation to make you keep up with the world. Why, because this book serves what you want and
need in this era.

Harvey Sanchez:

The ability that you get from Radiowerbung. Geht ins Ohr. Bleibt im Kopf? - Eine Arbeit zum
Wirkungspotential der Radiowerbung (German Edition) is the more deep you digging the information that
hide inside the words the more you get interested in reading it. It does not mean that this book is hard to
know but Radiowerbung. Geht ins Ohr. Bleibt im Kopf? - Eine Arbeit zum Wirkungspotential der
Radiowerbung (German Edition) giving you joy feeling of reading. The article writer conveys their point in
selected way that can be understood by anyone who read the idea because the author of this publication is
well-known enough. This book also makes your current vocabulary increase well. It is therefore easy to
understand then can go together with you, both in printed or e-book style are available. We propose you for
having this specific Radiowerbung. Geht ins Ohr. Bleibt im Kopf? - Eine Arbeit zum Wirkungspotential der
Radiowerbung (German Edition) instantly.

Lawrence Fox:

The particular book Radiowerbung. Geht ins Ohr. Bleibt im Kopf? - Eine Arbeit zum Wirkungspotential der
Radiowerbung (German Edition) will bring one to the new experience of reading some sort of book. The
author style to clarify the idea is very unique. In case you try to find new book to study, this book very
acceptable to you. The book Radiowerbung. Geht ins Ohr. Bleibt im Kopf? - Eine Arbeit zum
Wirkungspotential der Radiowerbung (German Edition) is much recommended to you you just read. You can
also get the e-book from official web site, so you can more easily to read the book.

Lorraine Paisley:

Reading a e-book tends to be new life style in this particular era globalization. With reading through you can
get a lot of information that could give you benefit in your life. With book everyone in this world could share
their idea. Books can also inspire a lot of people. A lot of author can inspire all their reader with their story
or their experience. Not only the storyplot that share in the guides. But also they write about the ability about
something that you need instance. How to get the good score toefl, or how to teach your kids, there are many
kinds of book that you can get now. The authors these days always try to improve their skill in writing, they



also doing some research before they write with their book. One of them is this Radiowerbung. Geht ins Ohr.
Bleibt im Kopf? - Eine Arbeit zum Wirkungspotential der Radiowerbung (German Edition).
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